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Uso das redes sociais e das canles dixitais
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Uso das redes sociais e das canles dixitais

Adestrador/a

Patricia Pérez

Patricia Pérez Girdldez € experta en comunicacion, mdrketing dixital e
direccidn creativa con ampla experiencia, incluindo mdis de catro anos
como Directora de Comunicacion Dixital en CECUBO Group. Posule unha
sélida formacién académica cun Mdster en Comunicacion Especializada
pola Universidade de Barcelona e un grao en Ciencias Politicas pola
Universidade de Santiago de Compostela. Ademais, complementou a sda
formacién cun programa de Mdrketing Dixital en The Power MBA e conta
con certificacions relevantes como Google Analytics e un nivel avanzado
de inglés pola Universidade de Cambridge.

Ao longo da sua carreira, Patricia ocupou postos estratéxicos en empresas
como BIMBA Y LOLA e Accenture Portugal, onde se especializou en
mdrketing dixital e andlise de datos. A sua capacidade para liderar
equipos e desenvolver estratexias de comunicacion eficaces permitiulle
destacar no seu campo, integrando creatividade e tecnoloxia para
acadar resultados excepcionais. Patricia € reconecida pola sua
adaptabilidade e enfoque multidisciplinar, o que a converte nunha
profesional clave na comunicacion dixital.

Madis informacion


https://www.linkedin.com/in/patricia-p%C3%A9rez-gir%C3%A1ldez/?originalSubdomain=es

OBXECTIVOS DA FORMACION

Comprender a importancia da estratexia de contidos na
promocién turistica, identificando os formatos mdis
eficaces para inspirar e atraer visitantes.

Seleccionar e priorizar as canles dixitais axeitadas para
cada municipio, adaptando o ton, a mensaxe e o deseno ds
caracteristicas de cada rede social e publico obxectivo.

Comprender como crear un calendario editorial prdctico
que integre textos, elementos visuais e hashtags
estratéxicos, garantindo a consistencia e a coherencia na
comunicacion.

Aplicar boas prdcticas de interaccion e colaboracion,
fomentando a comunidade dixital a través de respostas,
publicacions compartidas (colaboracions) e alianzas con
perfis similares.

Impulsar a participacién dos visitantes a través de contido
xerado polos usuarios (UGC), animdndoos a compartir
fotos ou videos da sua experiencia nas redes sociais para
aumentar a visibilidade e a autenticidade do destino.



QUEN TEN REDES SOCIAIS
PROPIAS E AS USA A DIARIO?

“l want to meet you in person “




APLICADO AO TURISMO




A crecente dixitalizacién transformou o sector do turismo
profundamente, ofrecendo novas oportunidades para a
promocion e comercializacion de experiencias. As canles
dixitais convertéronse en ferramentas clave para conectar
destinos e empresas turisticas cun publico global, o que
permite a creacion, distribucion e consumo de contidos de
forma eficiente e dindmica.

Esta introducion aos medios dixitais explora como
plataformas como as redes sociais, os sitios web, os blogs e
as aplicacions mobiles non s6 melloran a visibilidade do
destino, sendn que tamén facilitan a interaccién cos turistas
potenciais. Tamén abrangue as diferentes categorias de
medios dixitais (propios, de pago e ganados) e as
tendencias emerxentes que estdn a redefinir como os
destinos conectan co seu publico, como o marketing de
influencers.

CANLES DIXITAIS
NO TURISMO



CANLES DIXITAIS: QUE SON E TIPOS
DE CANLES DIXITAIS

Unha canle dixital refirese a unha plataforma en lina empregada para
promocionar produtos e servizos, asi como para comunicarse cos
usuarios. Isto inclie as redes sociais, o correo electrénico, os sitios web e
as aplicacions mabiles.

Ademais, unha canle dixital permite a distribuciéon de contidos e a
interaccion en tempo real coa audiencia.



https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=9532b76673698543b4a51e40624e023c5a9346aa1b89be551ce9955839212b1cJmltdHM9MTc2MzUxMDQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=3f834468-7cb4-6be3-2d0c-524a7d1c6a8c&psq=definicion+de+canal+digital&u=a1aHR0cHM6Ly9uZG1hcmtldGluZ2RpZ2l0YWwuY29tL2EtcXVlLXRlLXJlZmllcmVzLWNvbi1jYW5hbC1kaWdpdGFsLw&ntb=1

TIPOS DE CANLES
DIXITAIS

Tratase das canles controladas (propias) directamente pola marca, o destino ou a entidade.
Alguns exemplos son un sitio web de rutas de sendeirismo, blogs de viaxes e aplicacions
mobiles desenvolvidas para facilitar a planificacién de etapas e mostrar informacién do
itinerario, asi como contido (non remunerado) nas redes sociais, como publicacidns.

Estes son os métodos polos que se investe dineiro para chegar a un publico mdis amplo.
Inclden publicidade en redes sociais (anuncios de Facebook, anuncios de Instagram),
anuncios de Google e colaboracions de pago con influencers.

Tratase de contidos, mencidns e resenas xeradas por terceiros, como artigos en blogs
de viaxes e turismo, resenas en plataformas de opinion como TripAdvisor e
recomendacidns en redes sociais por parte de turistas satisfeitos.
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CANLES DIXITAIS PRINCIPAIS

ldeal para unha comunicacion rdpida e directa, Twitter
permiteche  compartir  noticias, actualizacions e
desenvolvementos relacionados co turismo en tempo real.
Tamén € unha plataforma eficaz para participar en
conversas e tendencias relevantes dentro da industria.

LinkedIn é unha plataforma de redes profesionais que
permite aos usuarios crear perfis que mostran a sua
experiencia laboral, habilidades, logros e conexiéns dentro
dunha rede profesional. A rede social converteuse nunha
ferramenta clave para establecer contactos, buscar
emprego e xestionar eventos.

Facebook combina pdxinas, eventos e grupos, o que o
converte nunha ferramenta Util para construir unha
comunidade arredor do turismo, organizar actividades e
manter informados os seqguidores.

Instagram € unha rede social visual centrada en fotos e videos.
No eido do turismo, permiteche mostrar paisaxes, rutas e
experiencias dun xeito atractivo, usando videos, historias e
hashtags para conectar co teu publico.

Ainda que mdis recente, TikTok ganou popularidade entre o
publico novo. Con videos curtos e creativos, as empresas
turisticas poden captar a atenciéon de novos segmentos de
mercado, mostrando, por exemplo, rutas, consellos turisticos ou
experiencias Unicas en destinos.

YouTube é a plataforma de video en lina lider, que permite aos
usuarios subir, compartir e ver contido de balde. O seu alcance
e a sua capacidade para aloxar videos curtos e longos
convérteno nun medio ideal para o turismo, xa que permite a
presentacion de rutas completas, entrevistas, experiencias
inmersivas e testemunos de viaxeiros.



QUE CANLES ESCOLLER?

FAVOURITE SOCIAL MEDIA PLATFORMS

ITE SOC1AL MEDIA PLATRFORMS AMOMGST 1 IMTERMET

AGE AGE AGE AGE AGE
16-24  25-34  35-44  45-54  55-64
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OUTRAS CANLES - SITIOS WEB

A xestion de sitios web é crucial para calquera negocio,
especialmente no sector turistico, onde unha forte
presenza dixital pode atraer clientes, promover
experiencias e vender produtos. A continuacion,
describironse tres das plataformas de xestion de sitios web
mais importantes, xunto coas suas principais diferenzas.

Unha plataforma de creacidén de sitios web baseada na
nube conecida pola sda facilidade de uso e deseno
intuitivo. E ideal para usuarios sen experiencia técnica que
queiran crear rapidamente un sitio web atractivo.

O sistema de xestion de contidos (CMS) mdis popular do
mundo, empregado por mdis do 40 % de todos os sitios
web. E unha ferramenta extremadamente flexible e
personalizable, axeitada tanto para sitios web sinxelos
como complexos.

Plataforma de creacidon de sitios web conecida polos seus
modelos de deseno limpos e elegantes, ideal para
creativos e pequenas empresas que buscan unha presenza

=».€N lina atractiva.



OUTRAS PLATAFORMAS

Cada unha destas plataformas ten as sudas propias vantaxes e desvantaxes, e a eleccion da plataforma axeitada dependerd das
necesidades especificas do negocio, do nivel de conecemento técnico e do obxectivo a longo prazo do sitio web no contexto do
cicloturismo.

Plataformas de video: o contido de video é extremadamente eficaz para captar a atencidn do publico e transmitir visualmente
mensaxes complexas.

Semellante a YouTube, pero cun enfoque mdis profesional
e unha comunidade mdis pequena, Vimeo é ideal para
empresas que buscan compartir contido de alta calidade
sen as distracciéns habituais noutras plataformas. E
especialmente  Util  para videos corporativos ou
presentacions formais.




OUTRAS PLATAFORMAS

Aplicaciéns  turisticas  especificas  permitenche
descubrir etapas, ler resenas e planificar as tdas
rutas.

Un exemplo poderia ser TheFork (gastronomia), que
permite aos usuarios descubrir restaurantes locais e
reservar facilmente durante a sua viaxe.

As aplicacions personalizadas dos propios destinos
tamén poden ofrecer reservas directas e contido
exclusivo para os visitantes.
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OUTRAS PLATAFORMAS

As plataformas de resencomentariosas transformaron a
forma en que os consumidores toman as decisidons de
compra e de experiencia, especialmente en sectores como
o turismo, onde a confianza e a reputacién son primordiais.

Estas plataformas permiten aos visitantes compartir as
suas experiencias e opiniéns sobre rutas, aloxamentos,
viaxes e eventos turisticos, proporcionando informacion
valiosa tanto para futuros clientes como para os propios
destinos. As plataformas lideres neste eido son TripAdvisor
e Google Reviews.




APPS ESPECIALIZADAS

Mdis que simples plataformas de reserva, convertéronse en
ferramentas clave para atopar e reservar aloxamento en todo
o mundo. Permiten comparar hoteis, apartamentos ou casas
enteiras, ler opinidons doutros viaxeiros e filtrar opcidons por
prezo, localizacion ou servizos. A sua principal vantaxe € que a
planificacion de viaxes é rdpida e sinxela, xa que ofrecen
desde aloxamentos tradicionais ata estadias madis
personalizadas que che conectan coa vida local.

Estas plataformas especializanse na reserva de actividades e
experiencias turisticas no teu destino. Permiten descubrir e
reservar visitas guiadas, excursions, rutas culturais, actividades
de aventura ou experiencias culinarias en centos de cidades de
todo o mundo. A sua principal vantaxe é que facilitan aos
viaxeiros a planificacion da sua viaxe, a comparacion de
opcions e o acceso Ads opinidns doutros usuarios antes de
reservar.

Estd desenado para planificar rutas ao aire libre. Permite
crear itinerarios personalizados en funcién da actividade e o
nivel de dificultade, asi como descargar mapas sen conexion,
0 que resulta moi util en zonas rurais ou naturais. Tamén ten
unha dimensién social, xa que os usudrios poden compartir
rutas, fotos e recomendacions coa comunidade.




A estratexia de contidos é agora a clave do éxito do turismo
nos medios dixitais. Non se trata s0 de ter presenza nas
plataformas, sendn de planificar e crear contidos que
transmitan o valor uUnico de cada destino, conecten cos
intereses dos visitantes e xere experiencias memorables antes,
durante e despois da viaxe.

Este capitulo analiza as fases esenciais para desenar e
implementar unha estratexia de contidos eficaz: desde a
investigacion e a planificacion editorial ata a producidon de
materiais atractivos, a interaccion coa comunidade e a
avaliacion de resultados. Tamén destaca os erros mdis
comuns (como publicar sen un plan claro, manter unha
presenza inconsistente ou non aproveitar os datos para a
optimizacion) que poden danar a imaxe dun destino.

Cunha estratexia de contidos coherente, creativa e en

constante evolucidn, os destinos turisticos poden aumentar o

seu alcance, atraer novos publicos e fortalecer a sua marca

nun entorno dixital cada vez mdis competitivo.

XESTION DE
CANLES:
ESTRATEXIA



ETAPAS DA XESTION DE CANLES

Define obxectivos claros e
medibles para a tua presenza
dixital. Estes poden incluir
aumentar o trafico do sitio web,
impulsar as prevendas en lina de
experiencias ou mellorar o
conecemento da marca.

DIXITAIS

Conece o teu publico obxectivo.
Investiga os seus intereses,
comportamento en lina e
preferencias. Segmenta o teu publico
para crear contido personalizado.

Atende a: idade, xeografia,
segmento, comportamento,
intereses.

Decide en que plataformas dixitais
estards presente, como Instagram,
Facebook, YouTube e o teu sitio
web. Escolle as que mellor se
adapten ao teu publico e aos teus
obxectivos.



ETAPAS DA XESTION DE CANLES
DIXITAIS

Desenvolve un calendario de contidos que inclda a
frecuencia e o tipo de contido que publicards.
Asegurate de incluir datas importantes para a rexion
e a cidade, e ten en conta os festivos internacionais.

As canles (META) ofrecen un planificador de contidos
gratuito. Outras son de pago: Metricool, Hootsuite.

Crea contido de alta calidade, incluindo fotos, videos,
entradas de blog e contido para redes sociais. Usa
técnicas de storytelling para captar a atencion do
teu publico.

Variedade de formatos: publicacidns, videos en video,
carrusel, historia, colaboracién. Recomendamos:
Canva, para un deseno grafico doado de usar.



CALENDARIO DE PROGRAMACION DE CONTIDO
PARA REDES SOCIAIS

LIGAZON DA

16/03/26 LUNS INSTAGRAM PUBLICAR DESCRICION DO DESTINO IMAXE PROGRAMADO
IMAXE WEB
INTRODUCION A LIGAZON AO
17/03/2 MARTE FACEBOOK ART] TEXT EN PROGRE
/03/26 CEBOO GO EXPERIENCIA © ARTIGO NAWEB OGRESO
18/03/26  MERCORES TWITTER TWEETEAR BENEF'C'[?ESS[T)E\QAXAR A TEXTO N/D PROGRAMADO
EVENTO QU ACTIVIDADE , ,
LIGAZON WEB PROGRAMADO
19/03/26 XOVES LINKEDIN PUBLICAR NO DESTING VIDEO
LIGAZON AO
20/03/26 VENRES INSTAGRAM HISTORIA DEBUTAR IMAXE FORMULARIODE = PROGRAMADO

INSCRICION




ETAPAS DA XESTION DE CANLES
DIXITAIS

I1l. PUBLICACION E DISTRIBUCION




ETAPAS DA XESTION DE CANLES
DIXITAIS

IV. INTERACCION E ENGAGEMENT




ETAPAS DA XESTION DE CANLES
DIXITAIS

V. MONITOREO E ANALISE




ETAPAS DA XESTION DE CANLES
DIXITAIS

VI. OPTIMIZACION E MELLORA CONTINUA
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Numero de veces que se mostra unha publicacién nas pantallas dos usuarios, independentemente de se
interactdan con ela ou non. Mide o alcance potencial do contido.

Numero de usuarios Unicos que viron unha publicacién. A diferenza das impresions, o alcance conta as
persoas, non as repeticidns.

Total de accions que os usuarios realizan no contido (likes, comentarios, comparticidns, clics en ligazons,
respostas, gardados, etc.). Reflicte o nivel de interaccion.

Esta porcentaxe relaciona as interaccidons co nidmero de impresions ou seguidores. Indica o atractivo que
é o contido para a audiencia.

Mide o aumento ou a diminucion de seguidores durante un periodo de tempo. Permite ver se a
estratexia estd a atraer un novo publico.



PRINCIPAIS ERROS NA XESTION DE

CANLES DIXITAIS

e Problema: Non ter unha estratexia definida pode levar
a esforzos desorganizados e resultados inconsistentes.

e Solucion: Desenvolve un plan estratéxico claro con
obxectivos, tdcticas e métricas de éxito especificos.

e Problema: Publicar contido que non sexa atractivo nin
relevante pode afastar o teu publico.

e Solucion: Inviste en crear contido de alta calidade que
sexa visualmente atractivo e ofreza valor ao teu
publico.

e Problema: Non analizar os datos de rendemento pode
impedirche comprender o que funciona e o que non.

e Solucion: Emprega ferramentas de andlise para
supervisar o rendemento das tuas campanas e axustar
as tuas estratexias en funcidn dos datos obtidos.



PRINCIPAIS ERROS NA XESTION DE
CANLES DIXITAIS

e Problema: A falta de interaccion pode facer que o teu
publico se sinta ignorado e diminuir o seu compromiso
coa tua marca.

e Solucion: Responder activamente aos comentarios e
mensaxes e fomentar a participacién mediante contido
Interactivo.

e Problema: Un deseno grdfico deficiente pode afectar
negativamente a percepcion da tua marca.

e Solucidn: asegurate de que todo o teu contido visual
sexa atractivo e coherente coa identidade da tua
marca.

* Problema: Publicar de forma irregular pode facer que
perdas relevancia e visibilidade nas plataformas
dixitais.

e Solucion: Mantén un calendario de publicacidn
consistente mediante un calendario editorial e
ferramentas de programacion.

e Problema: Publicar o mesmo contido en todas as
plataformas sen adaptalo pode reducir a sua eficacia.

e Solucidon: Personaliza o teu contido para cada
plataforma, tendo en conta as suas caracteristicas e o
comportamento da audiencia en cada unha delas.






O principal reto da comunicacion institucional
no sector turistico € transmitir a identidade
dunha rexion, fortalecer a confianza na
institucion e, ao mesmo tempo, atraer e reter
visitantes. Para consequilo, é fundamental que
o contido non sexa meramente informativo,
sendn que incorpore creatividade, xere
interaccion cos cidaddns e visitantes e estea
desenado para dinamizar a relacion entre a
institucion e o publico.

Vexamos que oportunidades ten o sector
turistico para comunicar a través dos seus
contidos.

DESENO DE
CONTIDOS



CREATIVIDADE NOS CONTIDOS

A creatividade permite que a comunicacion institucional destaque dun simple boletin informativo. Trdtase de presentar a rexién, os
eventos ou as iniciativas dun xeito orixinal e atractivo.




CREATIVIDADE NOS CONTIDOS
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thegingerclub_ Mensaje R =es

480 publicaciones 42,9 mil seguidores 138 seguidos

The Ginger Club

Est.22

Run like a girl.

Encuentra tw running plan 253

@ thegingerclub.esfrunning-plans

thebasementagency, begimens y 2 mas siguen este pertil

Run X Valen... On & Tge Ginger Runn... ginger stories

Teviews



INTERACCION CO PUBLICO

Unha comunicacion institucional eficaz deberia fomentar a participacion, en lugar de ser unha canle unidireccional. Algunhas
estratexias que se poden seqguir incluen:




INTERACCION CO PUBLICO
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“ACENT EMARIG.

EN respuesta d

Puedo intentarlo?

centenario.rccelta.es

Cruzcampo
< “Sabor intenso y Equilibrio

Perfecto”

sabor perfecto a pis de

Cruzcampo @

Que sepas a que sabe el
pIS de gato ya de por si, N0 es muy
normal.

JAGGER ) @MisterJagger_- 14 ago. 2013
EN QUE MOMENTO ME HICE SOCIO DEL FNAC DEJAD DE MANDARME
CUATROCIENTOS CORREOS AL DIA PUTA PANDA DE SOPLAPOLLAS

O 18 11 465 QO 165 4

Fnac Espaiia
@Fnac_ESP

En respuesta a @MisterJagger_

@MisterJagger_Hola, aqui los soplapollas, si quieres
podemos gestionarte desde aqui tu suscripcion.
Mandanos por DM tu nimero de Socio ;)

11:43 a. m. - 14 ago. 2013 - Twitter Web Client

1.046 Retweets 2 Tweets citados 736 Me gusta



DINAMIZACION DE CONTIDOS

A dinamizacién implica darlle vida aos contidos, evitando que se perciban como estdticos ou aburridos. Péddense empregar
ferramentas e actividades para manter o interese ao longo do tempo.




DINAMIZACION DE CONTIDOS

First time in Galicia // August viogs #3

11 il viglaa * Haos § meass
H HNuria Blassa

jLn Bisetsd hecha realidad: VISITAR LAS ISLAS CIE S Oud eipectbouls’ Acompdiansat én eile viale por Galicls, seguanda paite ma'ans

E speramioa

.

SOLO TRAVELING IN PORTUGAL | exploring lisbon, trying new food, yoga retreats,
horse back riding, et

4HE mil wisisalirsckoned + haoe 1| &ho

* F etnands Rareer 8

WIALAUE SOL0 POS PORTUGAL | Fapleeandn Lishos, probands nueva gaatroncenas, setinos de yoga, paseos a oaballo, #ic. Hola 8 bodos

E Lpers gise

& Riswman Caplora lad vidwaries calles de Liskoa, saborea la suldnbics gastronomia pofuguesa v reldjale onun reting d L




COMO PUBLICAMOS EN CADA REDE SOCIAL?

DIFERENZAS NOS TIPOS DE CONTIDO



<

CONTIDO NAS REDES SOCIAIS

Visita Madrid
Daigual la calle o el barrio, Madrid siempre derrocha vida estés donde
estés. )

EXEMPLO DE CONTIDO INSTITUCIONAL @VISITMADRID

En Twitter vemos titulares, espazo limitado por caracteres: imaxe +
texto curto.

Noticia de prensa (ligazon). Enlace: shortlink/bitly

1 soa imaxe.

Mensaxe: copy en formato de titulo (280 caracteres por chio)
2 ou 3 hashtags

Mencidns, etiquetas.

Interactuar: RT, resposta, sequir.


https://bitly.com/pages/es?gad_source=1&gad_campaignid=22173687827&gbraid=0AAAAAC3Maq6stNZ_tiAjCJxibq11R_1FM&gclid=CjwKCAjwisnGBhAXEiwA0zEOR29Cq4c3U-9OG_7ekt9pj1wSjgZOQ5_BvCXzsfH-qyrO9Qzr4BFW_RoCDqYQAvD_BwE

Turismo de Galicia @ @Turgalicia - 19 feb

3" Entroidos declarados Festas de Galicia de Interese
Turistico que non podes perder esta fin de semana.

Consulta toda a programacion en turismo.gal

3" Entroidos declarados Fiestas de Galicia de Interese
Turistico que no te puedes perder este fin de semana.

Consulta toda la programacion en turismo.gal

3% Carnivals declared Festivals of Tourist Interest in
Galicia that you can’t miss this weekend.

Check out the full program at turismo.gal

#Galicia #GaliciaCalidade #Entroido

Entroido de Maceda 0 Enterro da

Sardifia de Marin

EXEMPLOS CON LIGAZONS PARA MAIS INFORMACION

visit 3¢
Portugal

Visit Portugal @visitportugal - 2d

Wherever you go in #Portugal, you will see #azulejos.
Whether in panels or patterns, they adorn churches,
palaces, metro stations and house facades, telling
stories and shaping the urban landscape.
#visitportugal #tiles

hi.switchy.io/s14Y
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BiciTografo
iy -+ Cuando el entorno cambia, no solo cambia el paisaje: cambia lo que
sentimos, lo que sofiamos y lo que creemos posible.

EXEMPLOS DE CONTIDO INSPIRADOR DO MUNDO DO CICLISMO

@ Bicycles and Beyond™
If we have a orientation to we feel a broad range of

when we ride. It just feels greatto be on a

Good morning fellow WWAAA Y



BGC Burgos Construye
La EuroVelo 16 Ruta Ibérica vera la luz en 2028

MNacera en Lisboa, atravesara el kmO de la Puerta del Sol, y continuara por
Zaragoza y Pamplona [l

@9 Esta red de cicloturismo cuenta ya con 3 rutas en Espaiia, y dos de ellas EXEMPLOS DE CONTIDO INSTITUCIONAL OU POL|,T|CO

pasan por Burgos

Espana en Latam

Spain has more than 2500km long network of hiking and cycling paths.
Known as or

feaey Teruel Existe

5 De Teruel a Valencia en bici: la Via Verde maés larga de Espafia.
Una ruta sin dificultad, casi toda en bajada, para disfrutar de paisajes muy
diversos: sierra, bosque, campos de secano, carrascas de trufas, naranjos
o chufas.

= aifh £ W ar W g o AR : ; ~abiema de Alcarar, Albdcete @Rsitspain
Ty il



CON

. Tourspain + Seguir
... 4 288497 seguidores
*  1zemana- @

v} ;Ya esta abierta la corvocatoria para las Jomadas Directas - Italia. Turismo MICE!

Del 12 al 14 de noviembre de 2025 celebraremos en Roma vy Milan unas nuevas
Jornadas de Apoyo a la Comerdalizacion Turistica, organizadas por Turespania.

£ Estas jornadas estan orientadas a facilitar el contacto directo entre Iz oferta
turistica espaniola v agentes de vigjes y turoperadares italianos especializados en &l
sagmento MICE, seleccionados por la Consejeria de Turismo en Italia.

& Estan dirigidas &
«" Empresas gque comercialicen productos v senvicios turisticos espanoles
«" Entidades espanolas de promocion tunstica

T Plazo de solicitud abierto hasta el 10 de septiembre de 2025
Mas informacion y solidtud de participacion: hittpsy//Inkd.in/ddPe Hpn &

iUna gran oportunidad para reforzar la presenda del turismo espanol en el mercado
italiano y seguir posicdonando nuestra oferta MICE!

#Turespana #JornadasTuristicas #TurismoEspana #Htalia #Roma #Milan
#TurismoMICE #Comercializacion Turistica #Networking

TIDO NAS REDES SOCIAIS

+ Seguir

Cycling Friendly
4.05% z=guidores
3 messs - Editado - @
Elaboracion de rutas ciclistas en Marin g

En Cycling Friendly no solo trazamas caminos, disefiamos expenencias,

Estamos desarmollando tres rutas pensadas al detalle con estrategia, planificacion v
enfoque en la experiencia de uso:

a8 Una ruta principal de BTT, para quienes buscan adrenaling, téonica ¥ conexion can
el entormo natural.

L& Una ruta familiar en el Lago de Castifieiras, disefiada para el disfrute tranguilo,
accesible v seguro. Porgue la naturaleza también es un plan de domingo en familia,

L. Una ruta costera, donde el mar te aoompafia paso a paso, €N un recarrido
visualmente dnico.

¥ como toda buena estrategia, no se queda en el papel:
¥ Diseriamos puntos de sefializacion eficientes y atractivos.
"l Asesoramos en los pliegos técnicos que daran vida a cada tramo,

Porgue cada ruta bien disefiada empieza con un buen plan.

Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia - Financiado por la Unidn

Europea - NexthenerationEU

#yclingfriendly #rutas #marin #Fconcellodemarin

En LinkedIn, vemos contido mdis informativo: textos
mdis longos, unha imaxe, unha ligazon, un video.
Tamén ¢é unha rede social onde se usan as
etiquetas #profesionais.

1 soa imaxe.
Mensaxe:
informativo.
2 ou 3 hashtags

Mencidns no texto.

Interactuar: reaccionar, comentar, compartir.

redactar cun ton profesional e



& g turismodegalicia
@ J1 Baluca - Muifio

8 Prépara a tua axénda para vivil 65 Entroldos do Oriente -

CONTIDO NAS REDES SOCIAIS

O contido de Instagram tende a ser emocional.
Caracterizase pola diversidade de formatos e pola
estética visual do seu contido.

e Formatos: carrusel, publicacion, story, videos.

 Mensaxe: copy (flexible, pero aconsellable que
sexa curto)

e 2 ou 3 hashtags

e Mencidns no texto, etiquetas na imaxe e
colaboracions na imaxe.

e |nteractuar: reacciona, comenta, comparte,
responde mensaxes directas, seque outras
contas de interese.


https://www.instagram.com/reel/DNySDWwUDGt/?igsh=c3duMmV2Y2hzOA==

EXEMPLOS DE CONTIDO DE INFLUENCERS DE ALTO ALCANCE

Our next escape here

together?

Contido que se converte en tendencia:

e Comparte os resultados de Strava, crea
carruseis con "consellos" ou recomendacions
para un publico especifico ou usa "GRWM -
Prepdrate comigo" para un plan.

e Permitenos explorar:

1.Videos/reels de rutas, etapas, promocion,
contido emotivo.

2.Carruseis de produtos/resumo da experiencia.

3.Presentacion do equipo/persoal (carpetas
destacadas).

4. Testemunos de cicloturistas en reels.

al corazon ¢
2 la nieve nunc?
iguiendo el rast




@

Publicaciones
turismodegalicia

turismodegalicia
A Gibran Alcocer - Idea 10

Seguir < s Seguir
ﬁ . viafrancigena_eu y italiait
Lacio
O contido institucional pode ser dindmico:
ﬁ VIATERANCIGENAY e Explora os carruseis e reels
i

— __--_,; c;_i;}:gh* 3 e Comparte fotos de viaxeiros
bRl - -\ e Bicicletas aparcadas na tda cidade.
e Plans para facer durante unha parada curta,

plans para facer nun dia como cicloturista.

e Crea contido destacado e distintivo: usa unha
cor e arquivdo nunha carpeta.

e Crea contido motivador e emocional para
potenciais viaxeiros.

e Explorar as posibilidades de colaboracidon con
cicloturistas nacionais e internacionais.

the ultimate guide 3=

le guide ultime P

Qazs Qo ?" A

viafrancigena_eu 1 1 La Via Francigena... da Roma verso
sud! Te I'aspettavi cosi bella? & W ... mds

30 de mayo - Ver traduccidn


https://www.instagram.com/reel/DOs9wlmjVG3/?igsh=cmtnYjBvbTc0NGVr
https://www.instagram.com/p/DKRgpE6RTxp/?igsh=YzVyMml6MWJ1bzJp

CONTIDO NAS REDES SOCIAIS

Ttk Watch e (EREETD)

@petiscosgalegos

€.\ La ruta mas espectacular de Galicia ya
esta abierta... v te esta esperan ...See more

JJ Pt. 8: Starry dream. - Slowed Down - A.
Blomgvist

En TikTok vemos contido dindmico e curto con
narracion en off.

e Formatos: carrusel ou video (pero mellor video)

e Mensaxe: copy titular.

e 4 ou 5 hashtags

e Mencidns no texto, etiquetas na imaxe e
colaboracions na imaxe.

e Interactuar: reacciona, garda, comenta,
comparte, responde a mensaxes directas,
segue outras contas de interese.



iTok  Watch m

@anadominguezro

Un dia en las Rias Baixas & ¢
Comenzamos en Combarro, un ...See more

JJd Underneath a Blue Sky - HyperSoda

TikTok  Watch m

@petiscosgalegos

£+ ¢Listos para descubrir un pedacito de
paraiso en Portugal? =" Te c ..See more

JJ Girly and cute synth pop -
SAKUMAMATATA

CONTIDO DE TENDENCIA

Itinerario 3 dias Lisboa

.

(perfecto si &s tv primeéra
vez enla ciudad) '+




kTok Watch mor:

@tirolinadasminas

:Aceptas el reto? =#¢b ¥ Etiqueta a los
que traerias contigo! #tirolinad ...See more

JJ Run Boy Run - WoodkKid

on TikTok Watcl

@gallegoviajero

W ¢Te atreverias a bajar el rio mas salvaje
de Galicia? s ms ... Eneste vid ..See more

JJ Summer Energy - Jeppe Reil

EXEMPLOS DE CONTIDO SOBRE DESAFIO



jJ videos on TikTok

@turismodegalicia

¥ Ruta polas terras de Cortegada Entre
bosques autdctonos a beira do ...See more

JJ Nature / Mountains / Earth / Magnificent
Ambient(1265028) - Cheng Lee

EXEMPLO DE CONTIDO INSTITUCIONAL



CONTIDO XERADO POLO USUARIO

24H COLGADOS DE UN ACANTILADO

“Imk




CONTIDO XERADO POLO USUARIO

Esta ciudad tiene la mejor comdida callejera de Espaiia | MALAGA == O

Copy link

Watch on B YouTube




Na era dixital, crear contido atractivo e de alta calidade
converteuse en algo esencial para destacar no sector
turistico. Desenvolver ideas innovadoras e executalas de
forma eficaz a través da escritura creativa, o deseno
grdfico e a planificacidon estratéxica pode transformar a
forma en que as empresas de cicloturismo se conectan co
seu publico. Este capitulo ofrece un enfoque detallado
para xerar ideas utilizando técnicas como o
brainstorming e o mind mapping, captando a atencion
dos lectores a través do storytelling e utilizando recursos
graficos para enriquecer experiencias visuais. Ademais,
preséntanse exemplos prdcticos de aplicacion na
industria, garantindo que as empresas atraian visitantes
con contido auténtico e visualmente atractivo que se alifie
coa identidade da sUa marca. A través destas estratexias,
o cicloturismo pode maximizar o potencial das
ferramentas dixitais, aumentando a visibilidade e a
fidelizacion dos clientes nun mercado cada vez mdis
competitivo.

XERAR IDEAS

TURISMO E
CICLOTURISMO
NO MEDIO
DIXITAL



TECNICAS PARA O

Reune o teu equipo para
intercambiar ideas sobre temas
relacionados co  cicloturismo.
Anota todas as ideas, por moi
desatinadas que parezan. Podes
centrarte en experiencias Unicas
en rutas ciclistas, historias sobre
viaxes en bicicleta ou perfis de
guias e ciclistas experimentados.

Investiga o que estdn a facer outras empresas e proxectos de cicloturismo. Identifica tendencias,
temas populares e lagoas no contido existente. Isto non s6 che proporcionard inspiracién, senén que
tamén che permitird diferenciar o teu contido.

| DESENVOLVEMENTO DE IDEAS

Crea un mapa mental cun tema
central, como ‘'cicloturismo", e
amplia o teu camino con
subtemas como "rutas en
bicicleta", "eventos de
cicloturismo" e "experiencias
culturais en ruta". Este enfoque
visual axuda a identificar
conexiéns e a expandir ideas de
forma orgdnica.



TECNICAS PARA O
DESENVOLVEMENTO DE IDEAS

Usa enquisas, comentarios nas redes Planifica o teu contido cun calendario
sociais e resenas para comprender que editorial. Inclde datas clave
temas che interesan mdis d tua relacionadas co turismo (Dia Mundial
comunidade. As suas preguntas e do Turismo, actividades ou eventos na
suxestions poden ser unha valiosa fonte rexion, festivais locais) e eventos
de ideas para novos contidos. especificos. Isto axudarache a manter

unha producién de contido consistente,
atractiva e vinculada & actualidade do
sector.

f. .. Ihavﬂn'tbﬁn -:ﬁ s
mﬂﬂﬂmb@@-.;'
W it?gm 5i:

Un moodboard en turismo € un panel visual que reune imaxes, cores, fontes e estilos para
transmitir a esencia dun destino. Serve como unha guia creativa para desenar contido coherente
que inspire e conecte cos viaxeiros.




TECNICAS E CONSELLOS PARA A
ESCRITURA CREATIVA

®
@ oscnosaue 0
Identificacion do publico obxectivo: Antes de §
comezar a escribir, € fundamental comprender quen
son os teus lectores. Realiza estudos de mercado ou L9 -
_ N _ OFERTA ESPECIAL
usa enquisas para conecer 0s seus intereses, _ " SPAY ALOJAMIENTO Y, 1
necesidades e preferencias. Isto permitirache  SSEETe '
adaptar o teu contido para que consiga o seu $ vorolpgpos os Esrelf e 4Epcsts
interese.

2 rschess en e p;:'T'E.-'i'm [Hesayuresy cena) y gpa para 2 (un dia a elear)
4 n

Adaptacion do estilo e do ton: Un publico mdis novo
pode gozar dun ton conversacional, con referencias 5
culturais contempordneas e un humor sutil. Poroutra o - 2: 9« R

T
- :-::ﬂ;;- L

banda, os lectores mais experimentados poden 8 e £ " |
apreciar un ton mdis formal e técnico, rico en detalles Watchon @aibe & 1@ 4
histdricos. i




TECNICAS E CONSELLOS
PARA A ESCRITURA CREATIVA

a narraciéon de historias non se
trata sd de contar unha historia, sendn de facela auténtica e
relevante para o lector: humanizamos o contido. Implica
persoanxes readis da experiencia, como turistas e guias
locais, xerentes de aloxamento, tendeiros, artesdns ou outros
profesionais relacionados co turismo que poden compartir as
suas historias. Presenta desafios e logros que se atoparon
para humanizar o proceso.

Emprega unha estrutura cldsica de
principio a fin para manter o interese do lector. Comeza
cunha introducién que chame a atencién, desenvolve o corpo
da historia con detalles interesantes e remata cunha
conclusion memorable.

LY si calidade fuese un lugar? (Version 30s)

" Turismo de Galicia




TECNICAS E CONSELLOS
PARA A ESCRITURA CREATIVA

Importancia do titulo: o titulo € a primeira impresion
que o lector ten do teu contido. AsegUrate de que sexa
atractivo, informativo e que esperte a curiosidade. Un
bo titulo pode aumentar significativamente a taxa de
clics.

Primeiro pardgrafo intrigante: o primeiro pardgrafo
debe captar a atencion do lector de inmediato. Podes
comezar cunha pregunta que invite d reflexidon, un
dato sorprendente ou unha historia curta que anime o
lector a sequir lendo. Este pardgrafo debe establecer
claramente o que abarcard o contido.

Q2330 (N85 )12 Y aa3 A

brus_siberianhusky < “;Quieres ver la Olla de San
Vicente y los Picos de Europa desde otra perspectiva? K3

En el pueblin de Vis, dentro del concejo de Amieva y a solo
9 km de Cangas de Onis, se esconde uno de 505 rincones
que enamoran: el Mirador de Cuadapipu .

La subida es cortita: una pista de hormigon que pasa por la
fuente y el lavader ..i. , ¥ en unos minutos ya estas arriba.
Alli te espera una pequeia drea recreativa con mesas & |,
una fuente y una barandilla de madera perfecta para
asomarse sin miedo g

Y lo mejor... las vistas #%: el rio Dobra, la Olla de San
Vicente, el valle del Sella y el macizo occidental de los
Picos de Europa se ven increibles.

Maturaleza pura para parar, respirar y disfrutar, merece
muchisimo la pena. ¥

Un plan sencillo y precioso en pleno corazon de Asturias.

® Mirador de Cuadapipu; pueblo de Vis. Concejo de
Amieva

#ConcejoDeAmieva #Vis #MiradorCuadapipu #Cuadapipu
#MiradoresEnAstunas #VistasEnAsturias #TurismoAsturias
#AsturiasParaisoMatural #AsturiasMola #Asturias
#AsturiasDeEnsueno #PicosDeEuropa #RioDobra



TECNICAS E CONSELLOS
PARA A ESCRITURA CREATIVA

= IB)YouTube - Buscar Q

Para mergullar o lector na
experiencia turistica, emprega descricions que atraian os
cinco sentidos. Describe a paisaxe que se desprega ao
longo da ruta: as cores cambiantes dos campos e
bosques, o aroma fresco do aire, a sensacién do vento
na cara, a sensacion de liberdade e mesmo os sons do
ambiente (ASMR), como o ruido da grava baixo os pés
ou o canto dos paxaros ao amencer.

A linguaxe sensorial non sé informa,
sendn que tamén evoca emocions. Fai que o lector sinta

como é percorrer unha ruta e como o contacto directo Gysing = CIANT Spes Commercia
H -~ i Philipp Gatterer uscribirme ompartir escargar racias
coa natureza e as vilas ao longo do camifio pode crear W o oo BITAK |G (o comemte) (4 Bemcamar) (@8

unha experiencia memorable e revitalizante.



https://www.youtube.com/watch?v=U9AnEaC1J8k

TECNICAS E CONSELLOS
PARA A ESCRITURA CREATIVA

Evita os tecnicismos: a menos que esteas a escribir para un publico moi especializado, evita o uso excesivo de terminoloxia
que poida confundir aos lectores. Se tes que usar termos técnicos, asegurate de explicalos de maneira sinxela.

Estrutura clara: Organiza o teu contido en seccions con subtitulos claros e usa listas ou puntos destacados para facilitar a
lectura. Os pardgrafos deben ser curtos e centrarse nunha soa idea para manter a claridade.

Revisar e editar: Despois de escribir, revisa e edita o teu contido para eliminar redundancias e mellorar a fluidez. A claridade
e a concision conséguense mediante unha edicidén coidadosa, eliminando o innecesario e reforzando o esencial.




Usa fotos de alta
resolucion. As  imaxes
atractivas son esenciqais
para captar a atencion e
transmitir beleza.

Mantén unha identidade
visual coherente en todo o
seu contido dixital. Emprega
unha paleta de cores, fontes
e estilos grdficos que
reflictan a identidade da tua
empresa e que sexan
coherentes no sitio web,
redes sociais e materiais de
marketing.

DESENO GRAFICO

Danielillescas @
DAMIEL ILLESCAS
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DESENO GRAFICO
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74 Km - 4 noches/ 5 diay

Altura max: 4580 msnm Minimeo 2 dias

Dificultad técnica: media Duerme min 8 horas
Bebe mucha agua

= outiievar e

Bastones de trekking PRESUPUESTO
Agua para &l 1 dia
Hojas de coca Alojamiento: 85 seles
Dinero efectivo Comida: 135 seles
Transporte: 55 seles
bananomeridiano.com Entradas: 162 seles

Crea infografias con datos
interesantes. As infografias
son unha forma efectiva de
presentar a informacion
dun  xeito  visualmente
atractivo e doado de dixerir.



DESENO GRAFICO

Asegurate de que todo o
teu contido visual se vexa
ben en dispositivos madbiles.
O deseno responsive
garante que o teu sitio web
e o contido visual sexan
accesibles e atractivos en
todas as plataformas.

Usa ferramentas como
Adobe Photoshop,
lllustrator e Canva para
crear e editar grdficos.
Canva, en particular, € moi
accesible para aqueles que
non tenen  experiencia
previa en deseno grdfico e
ofrece modelos fdciles de
usar.




IDEAS SECTOR TURISTICO

Planifica unha serie de entradas de blog que detallen cada etapa da ruta, de principio a fin, incluindo consellos de
planificacion, puntos de interese e paradas recomendadas. Complementa estes artigos con videos e fotos das seccidns mdis
espectaculares.

Escribe artigos que conten a historia, incluindo os desafios e os triunfos dos turistas que a experimentaron. Usa citas directas
dos participantes para darlle vida d narrativa. Por exemplo: «Lembro a emocidon de ver a ponte romana ao amencer; foi un
momento inesquecible», di [Nome do turista].

Desena unha serie de publicacidns de Instagram con fotos de alta calidade de seccidns da ruta, acompanadas de descricidns
sensoriais que fagan que os seguidores case sintan o vento e o camino. Usa ferramentas como Canva para crear grdficos
atractivos que mostren informacidon como "As 5 etapas mdis fermosas da ruta" ou "Consellos para preparar a ruta".




A interaccién nas redes sociais € moito mdis que
responder comentarios: € o motor que transforma os
seqguidores nunha comunidade e os visitantes en
embaixadores do destino. Escoitar, responder e xerar
conversas crea confianza, proxecta accesibilidade e
aumenta organicamente a visibilidade, xa que as
plataformas recompensan o contido cun maior
compromiso.

No sector turistico e do cicloturismo, a colaboracidon é
fundamental. Instagram, por exemplo, ofrece a funcion
Collabs, que permite publicar o mesmo contido desde
duas contas diferentes (por exemplo, o perfil dun
concello e o dun negocio local). Isto multiplica o alcance,
une as comunidades dixitais e reforza a percepcion de
traballo en rede, algo especialmente valioso en certos
proxectos con gran potencial.

Mdis ald de Instagram, as colaboracidons poden adoptar a
forma de transmisions conxuntas en directo, campanas
cruzadas ou simples mencions coordinadas entre perfis
municipais, aloxamentos, restaurantes, clubs turisticos ou
mesmo creadores de contido. Cada colaboracién
amplifica a voz do destino, diversifica o publico e reforza o
posicionamento da ruta como unha experiencia colectiva
e auténtica.

A CLAVE E A
INTERACCION



ETIQUETADO, MENCION E
COLABORACION

Colaborar en Instagram entre contas permiteche crear contido conxunto que se publica en ambos perfis e chega a un publico mdis
amplo. Para facelo de forma eficaz, € importante conecer as diversas ferramentas da plataforma:

(22 turismocmadrid @
&
% PREMIER PADEL
m Comunidad
de Madrid P]

Ao crear unha publicacién ou un video curto, unha conta pode convidar
outra a colaborar. Unha vez aceptada a invitacién, a publicacion aparecerd

en ambos perfis e compartiranse as estatisticas de interaccion. M A D R I D

CAPITAL MUNDIAL DEL PADEL

madridpremierpadel

Etiquetar a outra conta en fotos ou videos axuda aos seguidores a acceder
facilmente ao perfil do colaborador, o que reforza a relacién e a visibilidade.

Q92 Q1 T as A

turismocmadrid ;El mejor padel del mundo se juega en la
@comunidadmadrid! Vuelve el @madridpremierpadel al
emblematico @movistararenaes, reuniendo a las... mas



ETIQUETADO, MENCION E
COLABORACION

Colaborar en Instagram entre contas permiteche crear contido conxunto que se publica en ambos perfis e chega a un publico mdis
amplo. Para facelo de forma eficaz, € importante conecer as diversas ferramentas da plataforma:

No texto das publicacidons ou nas Stories, mencionar outra conta (@nome) é M A D RI D

CAPITAL MUNDIAL DEL PADEL

unha forma sinxela e directa de destacar a colaboracion e dar o crédito.

madndpremierpadel

Ademais da publicaciéon principal, pdédese aumentar a Vvisibilidade

compartindo o contido en Stories, o que anima aos seguidores a interactuar e Vi Qi & A
Segu|r Gmbqs as Contqs t'l:;;l.;;n:n:r::lIi:d‘:'ngdrl:u:;'m:dz:v?:e:'t::adri;;;zlrne':i-sﬂqcr?l]a

emDiematiosEniovistararenaes, redinenieanas grandes
estrellas del circuito internacional en una cita imperdible,
con el apoyo del Gobierno regional.

R& Del 2 al 7 de septiembre.
® #Madrid, capital mundial del padel.

#VisitMadrid #TurismoMadrid #MadridPremierPadel
#MadridEsDeporte



PUBLICACIONS

COMPARTIDAS
EN INSTAGRAM




COMO INVITAR A COLABORAR EN

INSTAGRAM

the_american_bros - —

Pane| pars prolesionasles

14 60 n

Pubdcaciones E'.eguid-l;hres Slgmendu

American Bully Bros
ROWI & COH
fgh A gh

Te traemos hiumor, flow y mucho amor.

Editar Hedramienlas de an... Insights

Crear

Publicacion

(5) Reel

{f} Historia
;!"} Historia destacada

{t9) En directo

Recientes

Nueva publicacion




COMO INVITAR A COLABORAR EN
INSTAGRAM

< Publicacidn nueva Compartir Etiquetar personas Listo
H Escribe un pee de folo
v
Anadir recordatono »
Anadir ubicacion

Barcelona Sabadell Parc Catalunya San Quiri

Promocionar publicacion

Publicar en otras cuentas de Instagram W _
WS ' | S Aadir etiqueta Editar colaborador
@ the_american_bros () e b ]
Anadir etigueta Invitar a un colaborador albalizaso - Colaborador
@ memesdelmarketing ’:‘ | r ! r
Mostrar calegoria aal pa

+ A'haliTas ACE PLUDWEAS NN B8 oA el

l albalizaso i el v e i S R o



COMO ACEPTAR UNHA
COLABORACION EN INSTAGRAM

THE_AMERICAN_BROS

< Publicaciones

h the_american_bros y albalizaso

SAceptar invitacion?

albalizaso

Aceptar

Rechazar

Cancelar

the_american_bros te ha invitado a
colaborar en su publicacion.




Un xeito orgdnico e accesible de xerar contido para as
redes sociais da Ruta Via da Prata € aproveitar o tipico
pasaporte que os ciclistas reciben selado ao pasar por
cada concello do percorrido.

Este elemento non sé certifica o teu paso pola Ruta,
sendn que tamén che permite crear publicacions
auténticas con gran valor emocional,_que serven de
incentivo para que outros potenciais viaxeiros se
animen a explorar os marabillosos lugares polos que
transcorre a ruta.

CONTIDOS
ORGANICOS
SOBRE O
"PASAPORTE DA
RUTA"



CONTIDO ORGANICO NO “PASAPORTE DE
RUTAS”




CONTIDOS ORGANICOS NO “PASAPORTE
DE RUTAS”

Estas publicacidons ofrecen varias vantaxes: outorgan credibilidade, transmiten emocidéns auténticas que fomentan unha conexién
mais forte co publico e fomentan a participacion ao inspirar a outros viaxeiros a compartir as suas propias experiencias. Ademais,
integran os concellos na narrativa, xa que cada selo convértese nunha oportunidade para destacar o patrimonio e a cultura locais.

'ﬁ viafrancigena_eu - Seguir

ALL YOU NEEDTO | [PE e

- viafrancigena_eu y 2 personas mas
ﬁ Mix: Layup = Who You Share it With | Lay...

I

a
T ﬁ viafrancigena_eu &5 sem
& J® CREDENZIALE DEL PELLEGRINO: ® . Benvenuti nel quartier generale
sal come usarla e dove trovarla? della Via Francigena! &
N 'j I A B 0 U -ml E # Ecco il carosello che fa per te!

& Se hai ancora delle domande. ? "Ma dove lavorano 'quelli’ della Via
scrivici nei commenti... Francigena'?"

p’LGR,M S CREDENT’A,L Ge PILGRIM"S CREDENTIAL: do you ¢ Te lo raccontiamo in questo reel
know how to use it and where to get it? insieme a Davide Fiz di
# Here is the carousel you were @smartwalking_official, che nel corso
looking for! del suo viaggio lungo la #ViaFrancigena

If you still have any questions. tell dal Gran San Bernardo a Santa Maria di
us in the comments... Leuca si & fermato nel nostro ufficio e
nell'ufficio IAT @terrediverdi. fy B

@wiafrancigena_france
@viafrancigenasuisse JO Sapevi gia dove trovarci??
@wviafrancigenatoscana Ver traduccién
@wafrancigenal(lkm
@viafrancigenasudlazio Para ti ~
@brindisieleantichestrade team di comunicazione dell’
. -l - Pt s aes el ol . o T O — e s A D - v

Associazione Europea
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140 Me gusta

170 Me gusta

19 de julio
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f,l.'k Afiade un comentario... @



https://www.instagram.com/p/Ct074oTN5Jp/?igsh=c3ptNHo3MmNpNWtv
https://www.instagram.com/reel/DMSQUVKMT2j/?igsh=MXBnMXM5Z3RpZmVpeQ%3D%3D

OPORTUNIDADES:

Contido propio
Contido UGC: contido xerado.
Contido de pago (ad)

Contido colaborativo: ruta, concello,

Contido con etiquetas e mencidns
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| @
@
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usuario.

canavesevillage y 2 personas mas
Gesiln di Piverane

canavesevillage 7 sem

L. La Via Francigena Canavesana & un
percorso da vivere con lentezza — che
sia a piedi, in bici o a cavallo, ogni
passo o pedalata diventa un‘occasione
per riconnettersi con la natura e con la
storia.

4 Moil'abbiamo attraversata in MTB,
seguendo i sentieri tra il Lago di
Viverone e la Serra Morenica.
Un'esperienza intensa e sorprendente,
che ¢i ha portati fino alla splendida
Chiesa del Gesiln, incastonata nel
paesaggio come una gemma antica.

# Un cammino tra panorami, silenzi e

piccoli tesori nascosti — dove la
bellezza é nella scoperta e nell’andare.

QY

636 Me gusta

29 de julic
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Afade un comentario... @

o~ caminodelcid -« Seguir

o

. caminodelcid 20 sem
WY Todos para uno... jel inicio del Camino
del Cid. protagonista de un matasellos
da @correos!

Os o contamos an
www.caminodelcid.org

#_arminodalCid #EICK

£ ) juan_cidiano 20 sem

N oQv
- 50 Me gusta

fde abr)
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:m Anfade un comentano... @



https://www.instagram.com/p/DMsI-Flo4aK/?igsh=MXh3cWl0NTg5ZTQ1YQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DI8pX9KOTud/?igsh=ZXRkY2p4dmdpcG5q

ONTIDOS ORGANICOS SOBRE O

“PASAPORTE DA RUTA”

rﬁ-—iﬁ CAMINO

Bivd LEBANIEGO

caminolebaniego_cantabri

alberguedecabanes = Audic original

F'[’;ﬁl caminolebaniego_cantabria 3 sem

52 Gracias al @alberguedecabanes nos
llegan testimonios de gran parte de los
peregrinos que deciden hacer el
#CaminolLebaniego @

Todavia no hay
comentarios.

Inicia la conversacion.

QY

42 Me gusta

22 de ago.
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ajuntamentlalcora y 2 personas
mas

ajuntamentlalcora 15 sem
4 iL'Alcora se une al Camino del Cid!

La capital de I'Alcalatén ya forma parte
de la Red de Sellado del Salvoconducto
del Camino del Cid, una ruta cultural y
turistica que atraviesa Espana siguiendo
los pasos del Cid Campeador.

/' 5u sello es un homenaje a la
histérica Real Fabrica del Conde de
Aranda y a la tradicién ceramista del

QV W

101 Me gusta

- ;
3 deé Junig
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https://www.instagram.com/reel/DNp5o1lx_U0/?igsh=MXg5cjJjZzlsY3J2cQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DKbqIE4oda5/?igsh=MW95M2pmbnl4c245cA%3D%3D

Desena con intencidn. O contido visual é a tua tarxeta de presentacion. Mantén a coherencia nas cores, as fontes e o estilo grdfico para
transmitir identidade e profesionalidade. Un deseno limpo, adaptado a cada plataforma, mellora a estética do teu feed e fortalece a tua
marca turistica.

Adapta a mensaxe d canle e ao publico. Axusta tanto o ton (formal, amigable, inspirador, divertido) como a lonxitude do texto ao entorno
dixital no que publicas.

Planifica o teu contido cun calendario editorial. Organiza o teu texto, os recursos creativos e os formatos visuais con antelacién. Define os
mellores momentos para publicar para cada rede (usa ferramentas como Metricool). Isto permitirache ser coherente, variado e aforrar
tempo durante a execucion.

Usa hashtags estratéxicos e relevantes. Selecciona etiquetas relacionadas co contido e o destino (#CyclingEspana #RutaViaDelLaPlata),
evitando 0 seu uso excesivo.

Conta historias, non sé informacidn. Mostra os atractivos, valores e experiencias da ruta a través de_narrativas visuais e textuais que
conecten emocionalmente co viaxeiro. Lembra: non se trata de publicar por publicar, sendn de crear impacto.

Inspirate e compara. Observa como se comunican outras empresas ou destinos lideres (Turismo de Galicia, Visit Portugal, as Vias Verdes
de Espana). Non copies, pero identifica tendencias e boas prdcticas para adaptalas a tda propia marca.

Interactua e fomenta a comunidade. Responde, comenta, comparte e expresa gratitude. A conversa é tan importante como a
publicacion: fortalece as relacions cos visitantes e os embaixadores do destino.

Inclie elementos humanizadores. Usa emojis para crear unha sensacidén de conexidn, entrevistas curtas, testemunos de ciclistas ou
microcontido en formato de "voz de viaxeiro". Isto engade dinamismo e autenticidade.

Mide e axusta continuamente. Revisa que publicacidns tefien un mellor rendemento (alcance, interaccién, gardados, clics) e optimiza en
funcidn dos datos. Unha estratexia de contidos é un proceso vivo que se corrixe e mellora con cada ciclo.




O turismo consolidouse nos ultimos anos como un dos
sectores con maior potencial de crecemento e
transformacion, impulsado pola busca de experiencias
auténticas e sostibles conectadas co territorio. Viaxar xa
non se trata simplemente de visitar un lugar; converteuse
nunha oportunidade para aprender sobre a cultura local,
gozar da gastronomia, descubrir o patrimonio e crear
recordos duradeiros.

Neste contexto, € fundamental analizar as tendencias
turisticas actuais a nivel local, nacional e internacional, xa
gque nos permiten identificar as mellores prdcticas, as
oportunidades de promocion e as estratexias de
comunicacion e mdrketing dixital que se poden aplicar
para mellorar a visibilidade e a competitividade dos
destinos turisticos.

TENDENCIAS
TURISTICAS
ACTUAIS



TENDENCIAS A NIVEL
INTERNACIONAL

O turismo internacional estd a evolucionar cara a
experiencias mdis auténticas e sostibles, profundamente
conectadas coa zona. Cada vez madis, os viaxeiros buscan
descubrir a cultura, a gastronomia, o patrimonio e as
paisaxes locais de forma responsable, afastdndose do
turismo de masas tradicional.

Destinos de todo o mundo estdn a apostar por modelos de
turismo madis sostibles e pola promocién dixital de
experiencias locais para atraer este novo tipo de viaxeiro.

{fj Richmond Park - London Borough of Richm...
» . e
jennagoodféliow-» B’
Chasing the sunset after a days work L
#cycling #roadbike #bike #eyening .\{uas

44 Contiene: Ordinary - Alex Warren',


https://www.tiktok.com/@jennagoodfellow/video/7486741726145613078?q=bike%20&t=1758011726580

TENDENCIAS A NIVEL

INTERNACIONAL

A tecnoloxia estd a transformar a forma en que a xente descobre,
planifica e experimenta as viaxes. A través de aplicacidéns mabiles,
intelixencia artificial e plataformas dixitais, os viaxeiros poden atopar
recomendacions personalizadas, planificar itinerarios, reservar
aloxamentos ou actividades e acceder a informacion en tempo real
sobre o seu destino.

Ferramentas como Google Maps, TripAdvisor, Booking.com, Airbnb e
GetYourGuide, xunto con asistentes con intelixencia artificial, facilitan
a toma de decisions e permiten desenar experiencias de viaxe mellor
adaptadas aos intereses de cada Vvisitante. Esta integracion
tecnoloxica mellora o acceso d informacidén, optimiza a planificacién
de viaxes e abre novas oportunidades promocionais para os destinos
turisticos.

& Barcelona

Ivadn Galvez /# El viaje d... @




TENDENCIAS A NIVEL

o

Cada vez mdis destinos empregan eventos
culturais, gastronomia ou festivais como 1619 20 XU 26 MONTEDO GOZO SANTIAGODE COMPOSTELA

ferramenta para atraer visitantes e dinamizar o
o LINKIN PARK > KATY PERRY

territorio.

DANI MARTIN- LOLA iNDIGO- BIFFY CLYRO
A oferta turistica actual caracterizase por AFIIlI.IﬂT%l" ﬁm&n‘#‘}?g&lﬁ““[mhg&%ﬁgﬂ
combinar diferentes experiencias: como a NINA POLACA - NVRK - THE BLOODY BEETROOTS2 - BARRY B
gastronomia local, a cultura, a mdsica, os o i CARLANGAS B“mmsgmfﬂmﬂ%ﬁ;ﬂﬁws

GORELLA - MICHENLO

deportes ou as tradicions, creando propostas
mdis completas e atractivas para os viaxeiros.



TENDENCIAS A NIVEL NACIONAL

Destinos coma o Camino de Santiago (Espana) ou o Camino de Santiago
portugués consoliddronse como referentes do turismo experiencial, que
combina natureza, cultura e patrimonio.

O interese pola gastronomia e o patrimonio locais impulsa destinos como
San Sebastidn ou A Rioxa en Espana e o Porto ou a rexiéon do Douro en
Portugal, onde o vino e a cultura local se converten en importantes
atraccidns turisticas.

Programas como os Plans de Sostibilidade Turistica en Destino (Espana) ou
as Estratexias de Turismo de Portugal promoven a dixitalizacién, a
sostibilidade e a mellora das infraestruturas turisticas.




A NIVEL LOCAL

O turismo local combina paisaxe, cultura, gastronomia e
actividades ao aire libre, xerando experiencias completas
para os visitantes.

Cada vez mdis viaxeiros comparten as sdas experiencias
en Instagram, TikTok ou YouTube, converténdose en
embaixadores do destino e xerando contido auténtico.

A nivel local, hai marxe para mellorar a visibilidade a
través do SEO, contidos en redes sociais e campanas
dixitais en Google ou Meta Ads, facilitando a adquisicién
de novos visitantes.

WAKING UP AND CHECKING SOCIAL MEDIA IS
LIKE IT'S THE NEWSPAPER




SEGMENTACION EFECTIVA EN CAMPANAS
PUBLICITARIAS



SEGMENTACION EFECTIVA EN
CAMPANAS PUBLICITARIAS

O remarketing € unha estratexia clave que che
permite mostrar anuncios a persoas que xa
interactuaron co teu sitio web ou redes sociais
pero que non completaron unha accidn
especifica, como reservar unha excursion ou un
paquete ciclista. Esta técnica é efectiva para
recuperar o interese dos usuarios indecisos ou
daqueles que abandonaron o proceso de reserva
antes de completalo. Google Ads e Facebook Ads
ofrecen ferramentas de remarketing que che
permiten personalizar os anuncios en funcidon do
comportamento anterior do usuario.

WHAT IS RETARGETING?
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A BUYER BY RETARGETING AD TO BROWSE
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REPASAMOS!

as tuas canles: escolle en funcién do teu publico obxectivo.

: a tua estratexia, o teu calendario de contidos (durante un mes),
a tua marca (creatividades).

o contido UGB (xerado polo usuario). Queremos ver os visitantes
selando o seu pasaporte no teu concello!

: redacta consellos, recomendacions, paradas imprescindibles,
informacidn dtil... no blog e asi, posicionards a ruta e o teu concello.

: avalia que contidos funcionan mellor, que formatos e que temas.
activa un investimento publicitario de baixo risco,
contactar con influencers ou microinfluencers que tenan unha audiencia

similar & do teu publico obxectivo.

: a constancia nas redes sociais é fundamental. Ao coidar a
as tuas redes, estds coidando da tua audiencia.

’. -

“social media is easy”



REVISEMOS CANLES

Quen ten unha pdxina profesional onde publica frecuentemente?
Quen fixo traballos de fotografia, video e deseno para os seus
seguidores?

Quen lanzou unha campana publicitaria nas redes sociais ou nos
buscadores?

Quen xestionou unha colaboracion cun influencer?

Quen se gravou a si mesmo contando algo d cdmara?

Quen publicou sobre as actividades, servizos ou caracteristicas da
sua empresa?

Quen fixo publicacidns colaborativas/con etiquetas/mencions?

just shouldngtibelallo
. 'y

10 make de

i

ClSiansianyr

wed

rnare




e Aloxamentos rurais

casadelema -

Compats R 8 LS
S putieainongd 1173 seguidetel 915 Beguidod

I Brindande con ca'ma |

o Casa de Lema

|| Eoerems Courmat Dspacss Gamondmics
5 Eooloma Tends Dourmer

Aderpaguite, 85, Mogis, Galicis, Spai 15114
" www.casadetlema com (B cosadeiema

‘ L wgen eniogenngal

REFERENCIAS

anceu.coliving
Angwa Cobieg §F

BAT publestorat 3906 sogudores 1817 negueden

R g SE0H i SRR
Laparana: 5 8- chargng vy of
]

B Foowarking

B . i

]

B oo etequensu

e

S0

Vi Wi Bl Dbt N hagmlenl 18 AACeclesl T Censiuat

V.

* Intcrmpiio

®w

8

axperienciamitesoro ©

[apapriapnclis M Taddi

8 publcacionas 43,8 mill seguisicdos AT sapuison

WD LN EEEr sl Ureca en Calicia
= A{amaants inghrado o la Therra Madia
o NEWFBETE, CONMET i Mg BN i B4 Migar
¥ Voveiro, Galicia

o e PO a R 000, COMm

80969

Lrwhar mvensape &

HoBBIon
En EsFARA

81 TE APETECE
DESCONECTAR

RUTAR A CARALLD
FERIENCIA NI °


https://www.instagram.com/p/C2dItJQM1Nb/
https://www.instagram.com/casadelema/reels/
https://www.instagram.com/anceu.coliving?igsh=MWJnMnh0MnJ5OWp4ZA%3D%3D

e Guia turistico ANy o,

REFERENCIAS

guida_guia &
U\ 8027 pubicaciones Y, Nmdl soguidoes WA noguicen

ol Cfepsad g P oo Gt 037 TRy ()

{

VoS Ebtdbas ahi
enlesaéepocaz
-

- P Sardiags de toda fal 400
et £ome Cicdadky Parimonis: Mundial & RSO0,

erets ceiptrais, nont
W0 1 20 e deamien

e Fvaoray o pite wowea 77 Sa 1000
D D Bl QA

E

FEP_Compoatels /2
Mies Vor adcia

Para b

@} chuchicvers 1antegs 8 o o
[P ——

W g L |1

t Mumuuuuuu @
L —

P O PR g e B ey WS 8
NI - it
SEMLAN, i
F. TN i - “_’ T:_ . =
tuurgallcﬁ 2025<¢ . / I -
moi especial S aemn TomEmmmmmE——— @
Acompafiametn dia Como guia turlslico por Galicia visitando una de  mds e

T ML Nt Ny B B D00 TS BT o
O BTl 4 3L Sl

Qaw H

4452 e guins
000 mrvamton g T

v Jr—

#aulaturistico -«
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e Oficinas de turismo

Be AMARINA

CULDURAL

B_marinslussnie - Saguls -

a_marinsiusente O Crinsida na Larifs sinds ron rermatsul By
M

Frepdeaie pongue Quedan 0ias grandes po darne

¥ 16 tob - Daasia an AMDT, bl 90 Farolilc en Fog & FEIta
o [ritreaa on Vivens:

F 17 fos - Grandies desflon on Vivero ¢ Bibades, o bmin on
S il (C0rve). Faal mhintl fe Valldonrs § 80
MoAdeRess

¥ 18 deb = Feasa infaned en Bameiros ¢ erterces da Sardiia en
Wivena ¢ Durely

¥ 20 fed - Gran Detfde o B0t & Quemnd oo EMUosd
anFor

¥ 27 b - Diashie de Dntroido an Mondotado & O Viceds ¢
Crosieria il o) RiEues

¥ 22 feib - Daafiis e Dominge dhe Pita &0 Lousenzh

¥ 3 feb = [ Tranacy peeis o Erreiss na bissis o seu
detfile

COmparkEY, MUBGH, TN § MOS0 11
A LA st cRed di OOF, BT @ retranca

Abndls ueds Moty por gL
ﬁ::tm-omwlv«-mmmﬂ Lermaraeie’ By A
Praparatit DRrn 10003 Dol Grandes Bl por SNt

16 tob - Desdile en Aitor, baile el Farcliio en Foa y Flesta
B [ritreada o Wi

¥ 17 ol - Grandien dopfilon on Vivoro y Ribacies, 7 tambidn
e San Civepe (Cerve). Fiesta infanti on O Valpsour y on
Mioraatasg

T 18 teb - Fusta infantd en Barreiros v Entenos of W
Sarding on Wavan y Burels

¥ 20 fied - Gran destie o Barmengs ¥ Duema el Entmida en

oy
¥ 3 feb = Dieafibe de Extraisn on Missdodeds y O Viosds y
ot Il on Rbades

¥ 22 fein - Cieatie o Domingt 4 Fifita en Lowenzh

T 20 Pt = ¥ Trobaas cosars o Entroato o A Maifs 000 Su
deitile

Compartas, mysica, fradecdn y muchas gunan de fests
A daria sigue lena de coler, hurror y fetrancs.

VALY Ut ey B! S
S Ve mRdCis

L R e

Qv

REFERENCIAS

writscestsdamants - Soqur

AL} g, A Conks da Mok in & FITUR
S B S AP O B 18TRE N & D PESEASE"

0 prémime 13 de wanerg presentanemas un desting &o
e, AR § 1Rt SUbRLERS. A, & AL &
Berrs, 3 ey o 5 plencs dalopan 0on Quen noa wints.e habids,
PRI ST, e o S0 B8 A O
TR, 5N wrifas

e ERAE SUEAD i Fosadei RIRSS. Bars 5L ubed B &
Cooals s Morte comiina naturers, culuns, pef mona 8
BTSSR e

TSR - LB CEal A Nk il b FITUR G55 fu v
campaia ‘Donde et habds i o chels responde”

i prduiee 1T s erero pretmiannmos un desting ge
M, WAL IS BT AT 8,
Eerra, 18 bt o slentio Salogin S6A Quitar A1 villEs ¥
habiten, Sieasdld dapedencial (FEtad Gub dufgin &0 I
anderitcidd del SeeriRoric, wim artificics.

REMIETOR FHETA0 3 T RS RREE [0 d GL0ulew 00T
CoSL S Mirte Pormibng ANLARELE, Ul BMYERSAS |
QSIS S ol (rninh

NG g, Coats da RS Peads 1 FITUR with A5 fw
TR AT el B A B e A R

O Jaraspry 11 we will pravent 3 Sestraton bull of emoton,
MY, 50 BN EDATHIORY, TS, T e, the Lanal,
e B, el the Slente IDBCT with vishees b bocals ke,
CPRMINY LAt GRDETENIES TR 0T BB el TR
of the teritary, withaut artifices

Sizy tured b g pogial modis in dagower how Dotts 63
WA reratly DOV PR, Culleld, ML,
Y,

FITUR 2024

Qv

e « Sogur

& GO23 005 13 aubdmenros Go Db Mt
9 NOEa CHASOE, 0% EMblemdticas fansias WTEaE 30 e
eandn @ o ALIMID B i P

& Drafrcts oo ios 13 idertios 8o pates maritms de frott
casdad, con las ermblemiticas farolas rods & tu lade y &l
Anideiico 3 Tus phes.

& Ergoy the 13 kilomeners of sealrom promenade in our city,
with the lenic red ieetiampa by your side and the Atisntic 38
your foet

u
AREa MDAl 5 il Castbd [MODIES 8 ENG MUK Gus
war y divinatae | AW

7 e guats Bwaponder
SNt aavAIEE Ui o6 08 Shodistes mad Bellas 8¢
Espaia

7 e geats  Euigasder

Lacolpcadelinnio o o

Rl T

iyapepry D fo maper e Doruta

7 e guais  Ewaporder

st aeloganta Muy Bosite. HaIEs S50 el sifaitesds

o 1Me guiks Reiponder

weeriongh_nsia W

10 gt Bpipondier

formedery, coruna WFWW
tem 1Megunds Beigonder

ahainsjandnie 3 Besotdud oty W

3 M gunis Bwaponder ¥

chelsea joref £1 Lan reconforante, quo ana mi eupinitu
SR

Lirk pusia o petaasoloureds y 824 personss mis



https://www.instagram.com/p/DTfhmetjFr4/
https://www.instagram.com/p/DU0l38_DKSs/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DTTJwp3Cgf2/

OPORTUNIDADES (COLLAB)

turismoriasbalxas
Ty R Baas

I‘ 1485 putacanonas 31l sepetes 1518 segusos
Conts olaal de TUPAma s a5, NOtDWS, NS § E4L80M13 10/
EPornredairoinga
1 T T (O

s o v, pakar homse y B Sk S 610 Bl

R

©0000006

Solorrs Daopirs At mats  Wisu Bsu Ergrinis

o [
== ARy T 0 SABOR DAS
e MM Rias Baixas
% Chtios ey
s ko -
- e hrhen v e v

SINTRGIDD

turismodegalicia -

Turisma oo Galicia
BA20 putiicaciones 183 mil saguidores 358 seguidos

Portil alicial do Turiemao do Galcia
e Lmriie. comflurismo-galicla

@ UR = s akguiter, viladoBbng v 11 mas sigeen 00a phgina

Sigulands Ertar mensaje 2

RODOE S

WOTUR A O0ARTRO. IS CALIDA.. WTUBKTIC.. #PORTAS TAPASTS

i

[&] &=

SEMANA SANTA

Entroido de Maceda

SABADO 21

XUNT, GHLIGIA
DEGALICIA GALIDADE

) turismosegascis

5y tonmadtegalcis © [rtreges declarasan Fortas oe Galca
¥ enereve Turivtion e fan podes perder e3ta fin de
sormana

CoRtults bada & PROFRTASAR bh ww Lo gal

0L Dntrokion Sclaradon Fioias de Gallcia do latiedn
Turithcg Que ng o puedes perder st fin e pemang

Conpuita bada I3 prEGgramacitn en W arims. gail

€ Carrivals geclares Festivals of Tourat inoerest n Gabola
TR PR AR S TS Wbk

Check out the 1ull DRegram 3t wwe Dermo.gal

Bakcia Pyl ainads FEat



https://www.instagram.com/turismoriasbaixas/

Uso das redes sociais e das canles dixitais

Escanea o codigo para acceder
ao diagnostico!
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@ CreacionExperiencias

www.riominho.creacionexperiencias.com
e gestionproyectos@riominho.creacionexperiencias.com

Tel.: +34 692 43 95 19
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